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Avaliacdo dos mercados futuros e de op¢Bes de acucar e alcool

Os pregos do alcool continuam em ascensao nas usinas, mas ainda muito aquém das expecta-
tivas dos mercados futuros da BM&F. Enquanto o levantamento sistematico do CEPEA realizado na
semana finda em 15/07 indicava valores médios de R$ 776,30 por metro clbico, o fechamento da
BM&F no mesmo dia sinaliza R$ 860,00 para os contratos com vencimento em agosto/05 (delta de
10,8%).

O agUcar continua se valorizando tanto no mercado interno quanto no externo. No fisico, 0s
precos atingiram R$ 29,43 nesta sexta-feira, acumulando alta de 6,71% em julho.

Na NYBOT, continua a pressdo altista devido as expectativas de déficit de 2,2 milhGes de
toneladas de aglcar no Global Sugar Supply & Demand. No pregéo de quinta-feira, o contrato Su-
gar#11 com vencimento em Outubro chegou muito proximo aos US$¢ 9.60/Ib, demonstrando forte
resisténcia neste patamar. Mesmo assim, muita gente continua apostando em cotac¢@es acima de US$¢
10.00/1b e isso tanto é verdade que os contratos de opgdes da NYBOT indicam probabilidades de que
mais de 45% dos investidores apostam que os 1000 pontos serdo quebrados em margo de 2006.

Pela paridade e em funcéo da valorizagdo do real frente ao délar, o mercado fisico interno ja
indica que o agUcar ja esta superior em equivaléncia aos US$¢ 10.00/1b de Nova lorque.

Nesta semana que passou a safra da cana-de-aglcar na regido Centro-Sul do Brasil encerrou
seu primeiro terco, ultrapassando 120 milhdes de toneladas processadas. O que se pode observar é que
a safra iniciou fortemente alcooleira, ja que a qualidade de matéria-prima dificultava a producéo de
aclcar. Além do mais, é cada vez mais comum a venda da producdo da safra futura, o que fez com que
muitas usinas dependessem de produzir agucar para garantir os embarques da produgdo ja vendida.

Nos dltimos 25 dias, 0 que se observou é que a grande maioria das usinas se voltou forte-
mente para a producéo acucareira em fungdo da melhoria da qualidade da matéria-prima e também
devido a forte diferenga entre os pregos do aglcar e do alcool desfavorecendo este Gltimo. Mesmo
assim, ha a expectativa de que a safra se torne mais alcooleira devido ao forte incremento de demanda
interna e externa pelo combustivel vegetal. Fatos que favorecem esta argumentacéo é o recorde de
vendas de carros com tecnologia bicombustivel que ja chegam proximos das 80 mil unidades licencia-
das em um Unico més, representando aproximadamente 57% no més de junho (a VVolkswagen no peri-
odo vendeu mais de 90% dos veiculos leves com sua tecnologia “Flex™).

Perguntas ou comentérios?
Envie um e-mail para

valio@valio.eng.br ou ligue

para +55 17 9776-0120.

Conteldos

Evolugao da probabilidade de prego do aglicar (NYBOT - Sugar11)
entre set/05 e mai/07 (baseado no dia 15/07/2005)
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e Boletim Climatico
(Brasil): monitoramento
do clima e seu impacto
na producdo canavieira
brasileira (periodicidade
semanal);

Boletim Climatico
(internacional): monito-
ramento do clima e seu
impacto na producéo de
acucar no mundo
(periodicidade semanal);

Market Report: acom-
panhamento do mercado
de agucar e alcool mun-
dial, englobando oferta,
demanda, estoques e
cotacdes no Brasil e no
mundo (periodicidade
semanal);

e Andlise de matriz ener-
gética: estudos sobre a
oferta de energia no
mundo e as oportunida-
des para investimentos
em fornecimento de
energia renovavel
(periodicidade semanal);

e Boletins especiais: es-
tudos e anélises visando
a competitividade do
setor sucroalcooleiro.
sob diversas abordagens
(periodicidade variavel).

e Qutros Boletins: conhe-
¢a também os boletins
destinados a analise do
setor citricola.

Visite nosso site: www.valio.eng.br e conheca todos os servigos que a Valio oferece




Mercado Fisico US$c/lb (Raw) |US$/sc. (150) [R$/sc. (150) |USS/ (45) |RS/t (150) |R$/m? (anidra) |R$/m* (Hidratado)
Acltcar Branco Cristal 10,50 12,59 29,43 269,26 588,60 981,00 887,78
Alcool Anidro 8,31 996 23,29 213,07 465 78 776,30 702,53
Alcool Hidratado 7,94 9,53 2227 203,78 445 48 742 46 671,91
Cotagdes maximas, minimas e precos de fechamento Evolugéao da cotagéo futura para o contrato Sugar11
para os contratos futuros de agucar na NYBOT no com vencimento em Outubro/05 na NYBOT nos
pregio de 15/07/2005 o ltimos 6 pregdes
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ALA - BM&F 920 11,04 25,80 236,04 516,00 860,00 778,28

Sugar 11 (SO) - Fechamento de 15/07/2005 para Set/05

Sugar 11 (SO) - Fechamento de 15/07/2005 para Out/05
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ISU - BM&F 9,32 11,18 26,14 23914 | 52278 871,29 788,50
ALA - BM&F 942 11,29 26,40 24153 | 52800 860,00 796,38
Sugar 11 (SO) - Fechamento de 15/07/2005 para nov/05 Sugar 11 (SO) - Fechamento de 15/07/2005 para Jan/06
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Mercado Futuro - OUT/05 |US$c/lb (Raw) [US$/sc. (150) [R$/sc. (150) |USS/t (45) |R$/A (150) |R$/m? (anidro) |R$/m® (Hidratado)
SUGAR#11 - NYBOT 948 11,37 26,58 24320 | 53164 886,07 801,87
SUGAR#5 - LIFFE 11,07 13,28 31,04 284.00] 62083 103472 936,40
ALA - BM&F 952 11,42 26,70 24428 | 53400 890,00 80543

Elaborado por André Marques Valio—andre@valio.eng.br




Vendas realizadas de veiculos leves em 2005

8- Alcool + Flex Gasolina
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Participagdo nas vendas de carros flex + alcool, por montadora, no

més de maio/2005
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Vendas da Fiat entre janeiro de 2004 e maio de 2005
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Participagdo percentual nas vendas de veiculos leves da Fiat
entre novembro/04 e maio/05 por tipo de combustivel
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Vendas da GM entre janeiro de 2004 e maio de 2005
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Participagdo percentual nas vendas de veiculos leves da GM
entre novembro/04 e maio/05 por tipo de combustivel

ALCOOL + FLEX]|
37%

GASOLINA
63%

Fonte: ANFAVEA

Vendas da Volkswagen entre janeiro de 2004 e maio de 2005
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combustivel

GASOLINA|
32%

ALCOOL + FLEX
68%

Fonte: ANFAVEA

Elaborado por André Marques Valio—andre@valio.eng.br





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /SyntheticBoldness 1.00
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


